
河南省2012年普通高等学校对口招收中等职业学校毕业生考试
国际商务类基础课试题卷
考生注意：所有答案都要写在答题卡上，写在试题卷上无效

一、选择题（国际贸易基础知识1-30；市场营销知识31-60。每小题2分，共120分。每小题中只有一个选项是正确的，请将正确选项涂在答题卡上）

1．商品的国际价值量取决于
A．生产商品的国别劳动时间

B．劳动生产率
C．国际社会必要劳动时间


D．国际分工

2．新贸易保护主义的观点不包括


A．改善贸易条件




B．增加国内就业
C．改善贸易收支




D．大幅削减关税

3．不属于关税特点的是

A．强制性

B．调节性

C．无偿性

D．预定性

4．WTO成立的时间是

A．1945年11月1日



B．1993年11月1日
C．1994年1月1日



D．1995年1月1日

5．重商主义属于
A．自由贸易理论




B．保护贸易理论
C．管理贸易理论




D．新保护主义学说
6．进口许可证是一种限制进口的手段，其作用是
A．限制商品价格




B．限制商品数量
C．限制商品质量




D．限制商品规格

7．在世贸组织机构中，部长级会议每    召开一次。
A．1年


B．2年


C．3年


D．5年

8．    是当前国际贸易发展的主动力。
A．生产资料

B．生产关系

C．国际分工

D．科学技术

9．    是世界贸易组织的基石。
A．透明度原则




B．互惠原则


C．自由原则





D．非歧视原则

10．发展中国家利用外资主要是弥补

A．资本缺口和技术缺口


B．市场缺口和资本缺口
C．技术缺口和市场缺口


D．信息缺口和技术缺口

11．中国第一批经济特区不包括

A．深圳






B．珠海



C．厦门






D．大连
12．反倾销税属于

A．普惠税





B．出口退税


C．进口附加税




D．特惠税
13．江苏镇江出口的鳗鱼属于
A．技术密集型商品



B．土地密集型商品
C．劳动密集型商品



D．知识密集型商品
14．用货币单位表示的一国对外贸易规模是

A．贸易总额





B．贸易顺差


C．贸易逆差





D．贸易平衡

15．知识产权保护不包括

A．专利权





B．商标权


C．管制权





D．版权

16．国际商品协定中最重要的条款是

A．清算条款





B．财务条款


C．经济条款





D．行政条款

17．国际贸易中的公平竞争包括
A．人为限制进口




B．超低价出口
C．产品补贴





D．政策法规透明

18．允许资本和劳动力要素自由流动的一体化组织是
A．关税同盟





B．自由贸易区

C．经济同盟





D．共同市场

19．下面不属于服务贸易领域的是

A．国际咨询





B．国际旅游



C．设备加工





D．跨国培训
20．反倾销制裁措施包括

A．中止协议





B．产品补贴


C．出口退税





D．提供贷款

21．最惠国待遇条款最基本的特征是

A．平等互信





B．相互给予


C．公平竞争





D．经济制约

22．不属于外汇管制的是
A．成本性外汇管制



B．混合性外汇管制
C．质量性外汇管制



D．数量性外汇管制

23．由进口国完全自主地、单方面强制规定从某国进口商品的配额是

A．“自动”出口配额



B．自主配额
C．协议配额





D．关税配额

24．国际分工的基础是

A．自然条件





B．市场条件


C．资金条件





D．贸易条件

25．东盟不包括
A．马来西亚





B．泰国



C．新加坡





D．俄罗斯

26．    主要是通过筹措资金来推进世界经济发展。
A．国际货币基金组织



B．关贸总协定
C．世界银行





D．世界贸易组织


27．出口导向政策不包括
A．采取措施促进工业品出口

B．促进出口产品多样化
C．促进工业体系建立



D．限制产品进口数量和种类 
28．海关对进出境货物监管的最后环节是

A．征税






B．查验



C．鉴定






D．放行

29．不属于激励出口的财政货币措施是
A．出口补贴





B．买方信贷


C．商品倾销





D．外汇倾销

30．我国对外开放政策的主要内容不包括

A．扩大出口





B．引进技术设备
C．提高关税





D．利用外资
31．市场营销的核心是

A．生产






B．交换



C．分配






D．促销

32．“顾客就是上帝”这句话所体现的营销观念是
A．生产观念





B．推销观念


C．产品观念





D．市场营销观念
33．西方人忌讳数字“13”，我们在出口产品时尽量避开这个数字，是出于对    的考虑。

A．人口环境





B．经济环境


C．自然环境





D．社会文化环境
34．如果你是生产电脑的厂家，那么生产彩电、空调、音响等不同产品的厂家就是
A．产品形式竞争者



B．品牌竞争者



C．愿望竞争者




D．平行竞争者
35．    与企业的市场营销活动有着十分密切的联系，能够直接对企业产生影响。 
A．微观环境





B．宏观环境


C．自然环境





D．社会环境
36．农贸市场、家具市场中的“市场”指的是

A．商品交换的场所



B．商品供求双方力量相互作用的总和

C．商品交换关系的总和


D．人口、购买力、购买欲望的集合
37．家用电器、小轿车、住宅属于

A．日用品

B．选购品

C．特殊品


D．便利品
38．品牌中可以被识别辨认，但不能用语言称谓的部分，叫做
A．品牌名称





B．品牌标志


C．品牌使用





D．品牌决策

39．在现代社会，“三口之家”的家庭模式十分普遍，“四世同堂”的现象已十分罕见，这导致需求具有

A．连带性





B．替代性


C．小型性





D．伸缩性
40．购买前注意收集产品信息，了解市场行情，对所要购买的商品做过周密的分析和比较，不轻易受广告宣传的影响，这类消费者的购买行为类型属于

A．习惯型

B．理智型

C．感情型


D．冲动型
41．    是由于企业对市场变化不确定，为发现问题，了解未来市场，所作的市场调研，其调研面广而不深。
A．因果性调研




B．描述性调研
C．探测性调研




D．实验性调研
42．产品的款式、品牌、包装属于    范畴。

A．核心产品





B．形式产品



C．期望产品





D．延伸产品
43．海尔集团电冰箱产品大类下面有“大王子”、“双王子”、“小王子”和“帅王子”四个产品项目，这些产品项目是产品组合的

A．广度


B．深度


C．关联度


D．密度
44．相对于黑白电视机而言，彩色电视机属于

A．全新新产品




B．换代新产品



C．改进新产品




D．仿制新产品

45．国内家电生产企业主要产品已进入产品生命周期的成熟期，它们选择的目标市场策略应当是
A．整体性市场策略



B．差异性市场策略

C．集中性市场策略



D．无差异性市场策略

46．根据恩格尔定律，恩格尔系数越低，说明这个国家人民的生活水平

A．越高


B．越低


C．不一定


D．一般
47．演唱会的门票会根据座位的位置制定不同的价格，这种定价方法属于
A．成本导向定价法



B．理解价值定价法



C．需求差异定价法



D．竞争导向定价法
48．企业只生产某一类产品，以不同的型号、款式来满足各种消费者的需要，应用的是    产品策略。

A．全线全面型




B．市场专业型

C．产品线专业型




D．有限产品专业型

49．分销渠道不包括

A．批发商





B．零售商


C．生产者和用户




D．供应商
50．生产者在某一地区仅选择一家经销商经销本企业的产品，并且要求中间商不再经营与本企业产品竞争的其他企业的产品，这是

A．选择分销





B．独家分销


C．广泛分销





D．密集分销
51．绝大多数的日用品比如牙刷、洗衣粉等，其销售渠道属于

A．长渠道





B．短渠道


C．产销一体





D．零级渠道
52．企业原来生产高档产品，后来决定增加低档产品，这种产品组合策略叫做
A．向上延伸





B．向下延伸


C．反向延伸





D．缩减产品组合
53．海尔集团对其所有产品或同一产品线上的产品都使用同一个品牌，该公司在产品经营中运用了

A．统一品牌策略




B．分类品牌策略


C．更新品牌策略




D．个别品牌策略

54．某企业欲运用需求价格弹性理论，通过降低产品价格提高销售量，一般情况下，这种策略对下列    类产品效果明显。

A．产品需求缺乏弹性



B．产品需求富有弹性


C．生活必需品




D．名牌产品
55．“买一送一”这种促销方式属于

A．广告






B．公共关系


C．营业推广





D．人员推销
56．在产品的投入期，主要的促销方式是

A．广告、公共关系



B．广告、营业推广

C．广告、适当的人员推销


D．营业推广、辅以广告
57．运用    收集到的是二手资料。
A．实地调查法




B．实验法


C．询问法





D．查阅信息资料法
58．营业推广的特点不包括
A．非经常性





B．短期效果


C．侧重双向沟通




D．针对性强

59．    促销方法有利于搞好企业与外界的关系，在公众中树立良好的企业形象，但其促销效果难以把握。

A．广告






B．公共关系


C．营业推广





D．人员推销
60．    最适合搜集因果关系信息。

A．观察法





B．询问法


C．实验法





D．抽样法

国际贸易基础知识（60分）

二、判断题（每小题2分，共20分。在答题卡的括号内正确的打“√”，错误的打“×”）
61．国际贸易按货物移动方向可以分为进口贸易、出口贸易和过境贸易。
62．社会生产关系是国际分工形成和发展的决定性因素。
63．国际市场价格受到该市场供求关系的影响。
64．WTO是常设性、永久性的国际组织。
65．海关程序不是海关壁垒的一部分。
66．一国货币的升值有利于该国出口。
67．国民待遇是互惠的，但不能损害国家主权。
68．汇率是指两国货币单位之间的比率。
69．香港不是一个自由港。
70．出口信贷担保的信用等级低。
三、名词解释题（每小题3分，共12分）
71．国际贸易

72．出口补贴

73．最惠国待遇

74．卖方信贷

四、简答题（每小题5分，共20分）
75．简述《服务贸易总协定》的基本原则。
76．简述非关税壁垒措施。
77．简述比较优势理论。
78．简述影响商品国际价值变化的因素。
五、论述题（8分）
79．论述世界市场的发展趋势。
市场营销知识（70分）

六、判断题（每小题2分，共20分。在答题卡的括号内正确的打“√”，错误的打“×”）

80．市场营销的实质就是不断开发潜在的需求，并努力满足消费者的这种需求。

81．服务的价值只存在于服务进行之中，不能储存以供今后销售和使用。

82．一项交易做成以后，市场营销的任务即告结束。

83．消费者的需求多种多样，购买动机也多种多样。
84．营销活动在范围上基本等同于销售活动。

85．市场细分的实质是细分产品。
86．运输解决产品在生产地点和需要地点之间的空间差异。

87．促销的实质是一种沟通活动。

88．过分强调产品而忽视需要的营销观念容易导致“营销近视症”。
89．实验调研是搜集原始数据中使用最广泛的一种方式。

七、名词解释题（每小题3分，共12分）
90．交换

91．目标市场

92．经销商

93．市场营销调研

八、简答题（每小题7分，共28分）
94．简述消费者的购买决策内容。
95．简述产品生命周期中成长期的特征和营销对策。
96．简述企业降低价格的原因及降价策略。
97．简述分销渠道的特点。
九、综合题（10分）
98．在香港，各种报纸的发行高度密集，超过了60种，其竞争程度可想而知。因而只有准确定位自己产品的路线，体现自己产品的特色，才能在目标消费者心中树立起该领域的权威。《明报》定位于政论型报纸，在读者心中，它的文章分析时政更深入、透彻，是关心政治的读者的首选；《信报》侧重于财经、金融和贸易方面的新闻，给商人和投资者提供了最新的商业信息；《星岛日报》是闲人打发时光，年轻人了解时尚的最佳读物。

问题：结合案例分析市场定位的依据和市场定位策略。


国际商务类基础课试题卷  第 1 页（共 8 页）


